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Hgringssvar vedr. Udkast til vejledning om anvendelse af Ngglehulsmeerket,
Journalnummer 2013-27-2301-01197/MCA

De Samvirkende Kgbmaend har modtaget ovennaevnte udkast i hgring, hvilket vi
hermed takker for. Efter en gennemgang af udkastet til vejledning om anvendelse af
Ngglehulsmaerket har DSK dog nogle spargsmal og kommentarer bade til vejlednin-
gen, men ogsa til ordningen som helhed.

Helt overordnet er det efter vores opfattelse en meget lsesevenlig og struktureret vej-
ledning, som udover blot at beskrive maerkningsordningen ogsa giver brugbar bag-
grundsinformation f.eks. i form af links.

Vores bemeerkninger angives i afsnit, hvor overskriften henviser til afsnittet (nr. og
navn) i vejledningen.

1. Indledning

Der neevnes i vejledningen ikke noget om, at Island senest er kommet med i ordnin-
gen. Dette kunne veere nyttig information for de virksomheder, der har handel med
Island.

2.2. Formal
Formalet med ordningen er: "at ggre det nemt for forbrugerne at veelge sundere in-
den for de produktkategorier, der er naevnt i bilag 2”.

Som ordningen pt. er sammensat, geelder det hovedsageligt for de feerdigpakkede
fadevarer. Det betyder ogsa, at ordningen begraenser sig selv, hvor der er mulighed
for at udnytte det potentiale, som ordningen i stedet kunne have.

Det er DSK’s holdning, at det sundere valg skal afheenge af, om fgdevaren kan falde
ind under en af de veldefinerede fadevaregrupper i bilag 2, og ikke af hvorvidt varen
er feerdigpakket eller gj.

Vi har i vores seneste hgringssvar (jn. 2012-27-2301-01110/MAOLA) illustreret dette
med et par eksempler. | samme hgringssvar foreslar DSK, at anvendelsen pa ikke-
feerdigpakkede fadevarer (89) udvides til ogsa at omfatte sakaldte praefabrikerede
fgdevarer (varer, der blot skal pakkes ud af indpakningen og/eller emballagen og evt.
forarbejdes efter producentens forskrifter pA en made, som ikke aendrer den ernge-
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ringsmeessige sammensaetning i produktet). Der er tale om produkter, der i forvejen
er maerket med Ngglehullet fra producenten. Butikken viderefgrer saledes blot Nag-
lehulsmeerket. Derved far vi mulighed for at gare det endnu nemmere for forbrugerne
at veelge sundere.

3.2.1 Feerdigpakkede og ikke-feerdigpakkede fgdevarer

Vores bemeerkninger her er teet forboundet med vores bemaerkninger under punkt 2.2
Specifikt er det i vejledningen fremhaevet, at brad ikke kan markedsfgres med et
Ngglehul, nar det saelges som en ikke-feerdigpakket fadevare. Men hvad er begrun-
delsen for dette? Man kan se, at ordningen med Fuldkornslogoet, som bl.a. kan bru-
ges pa salg af ikke-faerdigpakket brgd, fungerer fint i praksis — og Ngglehulsmaerket
og Fuldkornslogoet er baseret pa de samme “erneeringsprofiler”.

Vi er fuldt ud klar over, at en lgsning pa ovenstaende i nogle virksomheder kunne
veere at blive et Ngglehulscertificeret spisested, men for mange mindre virksomhe-
der, er det for omfattende og dyrt at blive et Ngglehulscertificeret spisested, ligesom
disse virksomheders sortiment ofte er s& begreenset, at de ikke kan komme ind under
ordningen. Disse virksomheder udelukkes derfor fra at kunne saelge ikke-
feerdigpakkede fadevarer med Ngglehulsmeerket.

3.2.1.1.2 Meerkningsforordningen

Det er angivet, at fadevarer, som er meerket eller markedsfart inden den 13. decem-
ber 2014, og som ikke overholder de nye naeringsdeklarationsregler, kan saelges,
indtil lagrene er opbrugt. Vi vil gerne have bekreeftet, at dette ogsa gaelder for trykt
emballage og etiketter?

5. Definitioner og forklaringer

Det er angivet, at de fleste definitioner er hentet fra relevant lovgivning. Helt generelt
kan vi absolut tilslutte os, at man i videst muligt omfang definerer begreberne ens
(f.eks. Forarbejdning — henvisning til hygiejneforordningen 852/2004, artikel 2). Her-
udover ville det gge laesevenligheden, hvis der blev sat kildehenvisninger i nogle
fodnoter, saledes at man let og overskueligt kunne finde den lovgivning, hvorfra de
enkelte definitioner stammer.

5.8.4 Lage eller sovs

Som eksempel er angivet "Lagen, som sildene ligger i, medregnes ikke til den spise-
lige del af produktet”. Skal der her tages hgjde for diffusion af natriumsalte og sukker,
eller er det godt nok, at det beregnes pa baggrund af fremstillingstidspunktet?

6. Uddybende kommentarer — Anvendelse pa ikke feerdigpakkede fadevarer

Det er angivet, at safremt varen falder ind under gruppe 19, er der ikke krav om nze-
ringsdeklaration. Ifglge bekendtggrelsens bilag 2, kan produkter i denne gruppe til-
seettes f.eks. krydderier, hvilket — sa vidt vi har forstaet - udlgser krav om lang nee-
ringsdeklaration? Og hvis en virksomhed seelger et sddant produkt, er det sa tilladt at
seelge produktet som en ikke-feerdigpakket vare og blot viderefare Ngglehulsmaer-
ket?

Som eksempel ved § 12 angives det, at et brgd der saelges ikke-feerdigpakket kan
markedsfgres med Ngglehullet, hvis det markedsfares fra et Ngglehulscertificeret



spisested. Dette bekraefter, at der ikke er problemer forbundet med at viderefgre
Ngglehulsmeerket til f.eks. et skilt ved salg af ikke feerdigpakkede varer. Derfor er det
uforstaeligt, at det samme brad ikke kan markedsfares som ikke-faerdigpakket med
et ngglehul fra f.eks. en bake-off afdeling i en detailbutik, som ikke er et ngglehuls-
certificeret spisested. (jeevnfar ogsa vores kommentarer til afsnit 2.2).

6.2.2. Markedsfaring
Der tales om begrebet "ubearbejdet”. Vi vil gerne have oplyst, hvordan dette define-

res. Er det et synonym til uforarbejdet? Er f.eks. grentsager tilsat krydderier "ubear-
bejdede”™?

6.2.2.3 Markedsfagring af N@glehulsmaerkede opskrifter

Det angives, at man ma placere opskriften i et produktomrade, nar produkterne ind-
gar som veesentlige ingredienser i opskriften (ogsa selv om produkterne ikke er Ngg-
lehulsmaerkede). Senere er angivet, at opskriften kun ma placeres i en kasse sam-
men med produkter, hvis produkterne er Ngglehulsmaerkede. Om man placerer N@g-
lehulsopskriften sammen med produkterne (med eller uden Ngglehulsmaerke), sa
mener vi, at det er underordnet, om produkterne er samlet i en kasse eller ej. Vi skal
derfor bede om, at dette bliver uddybet i vejledningen.

Gruppe 11, 12 og 18:
Der anvendes begrebet "bearbejdning” — menes der forarbejdning? Se ogsa be-
maerkninger til afsnit 6.2.2.

Gruppe 18:

Kan frugt og beaer, der er blancheret, tilhgre gruppen? Det kunne f.eks. veere relevant,
at give beer et opkog (1 min kogning) inden frysning, hvis de skal anvendes til f.eks.
smoothies.

Gruppe 19:

Vi haber, at det bliver muligt, at Naglehulsmaerke krydderurter samt markedsfare en
gregnsagsblanding, hvori der indgar svampe. Det faktum, at svampe og friske (hvad
med frosne?) krydderurter ikke kan markedsfgres med maerket, giver anledning til
forvirring og fejl.

DSK har lige fra Ngglehulsmeerket blev lanceret i Danmark bakket op omkring ord-
ningen, og vi @nsker, at den bliver s& udbredt som muligt.

Vi haber, at Fadevarestyrelsen vil tage hgjde for vores bemaerkninger/kommentarer
til vejledningen. Giver vores hgringssvar anledning til yderligere uddybning, ma | en-
delig kontakte os.

Med venlig hilsen

Anne-Marie Jensen Kerstens
Fadevarekonsulent



