Fgdevarestyrelsen

E-mail til: 291@fvst.dk

1. marts 2021 AMIK
e-mail: amjk@dsk.dk

Haringssvar vedr. udkast til vejledning om anvendelse af Ngglehulsmzerket pa fg-
devarer m.v. J.nr. 2020-29-33-00075

De Samvirkende Kgbmaend har modtaget ovennaevnte udkast i hgring, hvilket vi hermed tak-
ker for. Hermed falger vores bemaerkninger.

Overordnede betragtninger

Som DSK ogsa ved tidligere hgringer har tilkendegivet, er der tale om en god og grundig vej-
ledning, som er et godt arbejdsredskab. Saerligt de mange eksempler og henvisning til rele-
vant lovgivning understgtter vejledningen godt. Vi seetter pris pd, at Fedevarestyrelsen priori-
terer at udarbejde vejledninger, som er til gavn for erhvervets arbejde med lovgivning, her
med udbredelse af ngglehulsmaerket.

DSK har, lige fra meerket blev lanceret, bakket op om maerket og formalet om, at ordningen
skal ggre det nemt for forbrugerne at vaelge sundere inden for de relevante produktkategori-
er. Med den seneste bekendtggrelse — szerligt inden for méltidsgrupperne - mener vi, at det
giver bedre muligheder for at kunne ngglehulsmzerke flere produkter og dermed et bredere
produktsortiment. Det er dog fortsat vigtigt, at ordningen bliver ved med at vaere dynamisk.

Specifikke kommentarer

Vedr. designmanual
Da maerket nu anvendes uden ® vil vi gerne gare opmaerksom pa, at vi har brug for en ny
designmanual til Ngglehullet.

Vedr. Naglehulsberegner

At skulle beregne, hvorvidt et produkt kan ngglehulsmaerkes, kan vaere ret s& kompliceret. Vi
vil derfor opfordre til, at ngglehulsberegnerne opdateres i takt med, at kriterierne er revide-
ret.

Definitioner

Der er en definition af faerdigpakkede fgdevarer. Vi foresldr, at der ogsa indseettes en defini-
tion af ikke-faerdigpakkede fgdevarer. Begrebet ikke-faerdigpakket anvendes flere steder i
vejledningen, sé det er brugbart, at man kan sl& definitionen op.
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Afsnit 4.1

Det angives, at en virksomhed, der markedsfgrer f.eks. et ikke-faerdigpakket bragd, “skal kun-
ne oplyse...”, og at "oplysningen skal gives pa forespgrgsel af forbrugeren”. Hvad er hjemlen
til dette krav? Og hvis det er et krav, vil vi foresl3, at til "skal gives” tilfgjes, at oplysningen
kan gives mundtligt.

Afsnit 5.1

Det er altid et omfattende arbejde, ndr mange indpakningsmaterialer/emballager skal an-
dres som fglge af et sendret krav til maerkning. I dette tilfselde samtlige indpakningsmateria-
ler/emballager, der er maerket med ngglehullet, pga. at ® skal fjernes. Vi ggr opmaerksom
pd, at der ud over indpakningsmaterialer/emballager ogsa er mange skilte, hyldeforkanter o.
lign. der skal rettes til. Vi vil derfor appellere til en pragmatisk handtering ved kontrollen af
dette.

Afsnit 6.1
Vi foreslar, at der tilfgjes, at som naevnt i afsnit 4.1, er der for ikke-feerdigpakkede fgdevarer
ikke et krav om, at N@glehulsmaerket skal vaere pafert pd/ved disse.

Afsnit 6.2

Vedr. de fadevaregrupper, der m& markedsfgres med Ngglehullet som generisk reklame. Vi
foreslar, at det tilfgjes, hvis et af produkterne er omfattet af gruppe 1 (dog kun uforarbejde-
de grgntsager), 2 eller 21, m3 Ngglehullet gerne pafgres pa/ved konkrete produkter, men at
det opfattes som generisk markedsfgring. Ved samme lejlighed kunne man overveje om ngg-
lehullet pa andre produkter f.eks. havregryn og visse ngdder ogsa kan opfattes som generisk
reklame.

Afsnit 6.3

Det angives i vejledningen, at de ngglehulsmaerkede varer bgr placeres pd samme side i ka-
taloget. Vi ser gerne, at der tilfgjes, at man f.eks. kan placeres varerne pd samme side, eller
placere meerket i reklame/katalog/tilbudsavis ved de ngglehulsmaerkede produkter, s& man
ikke er i tvivl om hvilket/hvilke produkt/produkter, maerket vedrgrer.

Afsnit 7.1
Det angives, at samtlige feerdigpakkede fgdevarer, der maerkes med Ngglehullet, skal pafg-
res en naeringsdeklaration.

I den nuveerende vejledning stdr der, at for fglgende fadevaregrupper kraeves der ikke nae-
ringsdeklaration, da ngglehulsmaerkning betragtes som generisk reklame dvs. grupperne 1

(uforarbejdede grgntsager), 2 og 21. Hvorfor er det taget ud af vejledningen, der er vel in-
gen gendringer?

Afsnit 7.2
Afsnit 7.2. "Hvordan angives veaerdierne i naeringsdeklarationen”, fremgar af indholdsforteg-
nelsen, men mangler i selve vejledningen.

Afsnit 8.1

Gruppe 1:
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Svampe og tgrrede krydderurter er naevnt som produkter, der ikke kan ngglehulsmaerkes.
Men de kan vel begge indgd i et ngglehulsmaerket produkt, hvor de fungerer som smagsgiver
f.eks. i en grgnsagsblanding?

Gruppe 2:

Frisk frugtsalat er neevnt som et eksempel pa et produkt, der tilhgrer denne fadevaregruppe.
Vi foreslar, at det tilfgjes, at der ikke ma veere tilsat andet end frugt, da frugtsalat ofte for-
bindes med frugt tilsat flade eller en anden form for dressing. Alternativt at man skal angive
snittet/udskaret frisk frugt i stedet for frugtsalat.

Gruppe 3:

Vi foreslar, at mandler tilfgjes som et eksempel. Er mandler en delmaengde af ngdder?

Er det korrekt, at ristede ngdder og jordngdder fortsat er et uforarbejdet produkt? Og kan
0gsa tgrristede mandler maerkes med Ngglehullet?

Vi foreslar, at I tilfgjer et eksempel om, at en pose med blandede ngdder godt kan indeholde
f.eks. macadamiangdder, nér det samlede indhold lever op til gruppens kriterier.

Gruppe 4:
Vi foreslar, at det tilfgjes, at det ogsa kan veere glutenfrie produkter. Eller vil disse altid tilhg-
re gruppe 67?

Gruppe 5:
3 g kostfibre pr. 100 g, er det for kogt eller ukogt ris?

Gruppe 11b:
Det angives "....et vilkar for indhold af sukkerarter”. Vi foreslar at tilfaje "et vilkar for indhold
af sukkerarter, maettet fedt og salt”. Og tilsvarende kommentar til gruppe 12b.

Gruppe 21:
Er levende muslinger, det eneste eksempel pa levende toskallede blgddyr, der skal nggle-
hulsmaerkes. Hvad med gsters?

Gruppe 23:

Vi foreslar, at der indsaettes et eksempel om brug af Ngglehullet pd produkter, der er maerket
med et fedtinterval. F.eks. hakket kgd med et fedtinterval p& 3-6% kontra et fedtinterval pa
3-7%.

Gruppe 24:
Til information har lidt norske gloser sneget sig lidt ind i vejledningen.

Gruppe 24a:
I info-boksen stér “for stiksaltede produkter” ikke pd den rette linje, da det skal std ud for 0,5
g/100 g.

Gruppe 26:
Her naevnes "vegetariske bgffer”. Vil det sige, at det er en betegnelse, man gerne ma benyt-
te?
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Generelt for grupperne:

Na&r det for en gruppe angives, at produktet ikke tilhgrer én gruppe — men en anden gruppe,
vil vi foresld, at der indsaettes en henvisning til den korrekte gruppe. F.eks. ved gruppe 8a
hvor der stér, at knaekbrgd ikke tilhgrer gruppen, angive knaekbrad (gruppe 9).

Afsluttende bemaerkninger
Giver vores hgringssvar anledning til yderligere uddybning, ma I endelig kontakte os.

Med venlig hilsen

Anne-Marie Jensen Kerstens
Fadevarechef
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